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Bienvenidos al curso Meta Ads

Construir una marca 
que la gente recuerde

Destacar aportando 
valor (Value Added)

Atraer nuevas 
audiencias o Públicos

ATRAER Lead´s = 
Clientes potenciales

Construir y/o cultivar
relaciones con visión 

de largo plazo

El éxito en el
mundo digital

hoy día es: 



Dirigido 
a

Emprendedores

Microempresarios

Profesionistas

Vendedores

1. ¿Por qué es importante el actualizarse en Meta Ads?

2. ¿Cómo atraer Lead´s con Facebook, Instagram y WhatsApp?

3. ¿Cómo crear campañas eficientes?

4. Objetivos de las diferentes campañas

5. ¿Cómo crear un conjunto de anuncios que realmente funcione?

6. ¿Cómo crear un anuncio con imagen, carrusel o video?

7. Métodos de pago

8. Deducibilidad 

9. Presupuesto diario

10.Presupuesto total

11.Fecha de inicio de la campaña

12.Fecha de finalización
13.Etc.

Contenido



Formación:
Egresado de la UNAM  Licenciatura      LAE
Maestría en el ESADE                               MBA  
Diplomados en GK Institute    Management

Desarrollo Profesional:
Catedrático: UNAM, UIA, UIC, UDEM, ITESM, EBC
Gerente de RH: Sheramex  Banamex, Grupo Orión

Empresas que he creado:
Business Factory Global Institute
DIDESA  Dinamismo y Desarrollo de empresas
CAPSE Consultores en Administración de Personal
EDUCONSULTORES Consultores en Educación

HE AGREGADO VALOR EN CORPORATIVOS:
MH PROYECTOS, PALACIO DE HIERRO, CEMEX, PEPSICO, 
ORION, ITESM, PULSAR, REFORMA, EL NORTE, DICO, 
NAFIN, VITRO, SENDA EXPRESS, UNIMIN, Etc. 

LIBROS QUE HE ESCRITO:
ABC de Meta Ads para ATRAER más Lead´s

(Facebook + Instagram + WhatsApp)

ABC para capacitadores, 
ABC para incrementar ventas,

ABC para generar Lead´s, 
ABC para vendedores consultivos, 

ABC para lograr una relación de pareja estable, 
A la caza de un empleo.



ABC para cazar 
un empleo

He agregado valor a través de mis libros 

Autor de varios libros 
sobre competencias

Luis
Lamas 

Maupomé

Próximamente: ABC de Meta Ads
para ATRAER más Lead´s 

(Facebook + Instagram + WhatsApp)



¿Por qué te 
inscribiste?



Si uno de los dos, 
no es 

competente…
las probabilidades 

del divorcio se 
elevan!

Las competencias se adquieren a través de la capacitación

En una relación de pareja



¿Cómo se perciben las competencias de nuestra pareja?

¿ES APTO o NO ES APTO?

Las competencias se adquieren a través de la capacitación

¿ES APTA o NO ES APTA?



¿Cuáles competencias son visibles y cuáles son invisibles?

Las competencias se adquieren a través de la capacitación

¿Visibles?



¿Quieres 
mantenerte 
actualizado 
para seguir 

siendo 
competente?

Sólo te puedes actualizar a través de la capacitación

¡Las personas, que no se actualizan, 
se sentirán rebasadas y serán incompetentes!



¿Te sientes
actualizado?

¿En qué porcentaje? 

25%   
50%  
75% 

100%

Sólo te puedes actualizar a través de la capacitación constante

¿Quiénes se han sentido así?



¿Cuál es la brecha?

Entre lo que 
ERES

y
lo que 

PUEDES LLEGAR 
A SER

¿Cómo te 
visualizas?



Entre lo que hoy 
día estás 

logrando y lo 
que puedes 

llegar a lograr

ATRAER
CONVERTIR

CERRAR
DELEITAR



¿ATRAER?
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DISRUPCIÓN TECNOLÓGICA para ATRAER

2024

21 años evolucionando sus estrategias para ATRAER



Nacieron para crear 

redes sociales 
(SOCIABILIZAR)

Pero al conectar 
Oferta con Demanda
las convirtieron en 
BUSINESS

P
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NUEVOS HÁBITOS DE CONSUMO

¡NO VENDEN!  ¡FACILITAN QUE LES COMPREMOS!

Poseen 30% de la INFO 
Población mundial

8,200 
millones

30% => 2,460 
millones *

*Al registrarse pidieron: 
Foto, nombre, fecha de 

nacimiento, teléfono 
celular, correo, País, etc.



VISIÓN de Mark Zuckerberg 
LOS ANUNCIOS SURGEN 

GENERA Lead´s
ANUNCIANTES
pagan $ por 

despertar el 
interés

VENDER Vs FACILITAR LA COMPRA
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Business Suite

Ejemplo Real

GENERA Lead´s

Impactos de los anuncios

VENDER Vs FACILITAR LA COMPRA



¡DESPIERTA EL INTERÉS Y 
FACILITA LA COMPRA!

HÁBITOS DE CONSUMO

Poseen 30% de la INFO 
Población mundial

Nombres, edades, intereses, hobbies, País, Región, 
amistades, Código Postal, Etc. 

VENDER Vs FACILITAR LA COMPRA



Página de Fans

Fan Page
Punto 

de 
arranque

facebook.com



Conceptos
básicos

Perfil de empresaPerfil personal

Configuración de
la página



facebook.com



facebook.com

páginas



facebook.com

Crear nueva 
página



NOMBRE 
de la

nueva 
página



Nombre

+

Categoría 



Nombre

+

Categoría 



Octubre 2024

Nombre

+

Categoría(s) 



Nombre
+

Categoría(s)

+ 

Descripción



Nombre
+

Categoría(s)

+ 

Descripción
+

Crear página





Horario



Horario


